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El Laboratorio de Moda de APIMEX es un espacio
estratégico de analisis, creacion y experimentacion que
conecta las tendencias globales con su aplicacion real
en la industria del cuero, calzado y marroquineria.

Su enfoque Integra Iinteligencia de tendencias,
desarrollo de producto y vinculacion con materiales de
vanguardia para impulsar propuestas relevantes vy
competitivas.

*De la tendencia a la decision*
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#TRENDS Ofrecemos contenido relevante y visual que
permite a empresas, disefladores y estudiantes
anticiparse al consumidor y tomar decisiones
mas inteligentes.

No solo informamos tendencias, las aterrizamos
al contexto de la industria del cuero, calzado y
marroquineria, con enfoque en Latinoameérica y
conexion global.
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El labboratorio traduce
la informacion en
herramientas practicas
que permiten a

empresas, disefiadores
y estudiantes
anticiparse al mercado
y tomar decisiones 1. Charlas de tendencias 3. Boletines & articulos
| con mayor valor 2. Asesorias de moda 4. TrendBook (por temporada)

comercial a traves de
distintas opciones
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Espacios dinamicos de analisis e inspiracion donde
exploramos las macrotendencias y microtendencias
gue estan transformando la industria de la moda.
Nuestras charlas ofrecen una vision clara, actual y
estratégica, ideal para disenadores, marcas y
profesionales que buscan anticiparse al mercado vy
tomar decisiones creativas con fundamento.

#MUSA ANPIC DESIGN FEST
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Brindamos consultoria especializada para marcas y empresas del sector moda que
desean fortalecer su propuesta, optimizar procesos creativos o redefinir su
posicionamiento. Acompanamos desde |la conceptualizacion hasta la propuesta,
alineando identidad, producto y mercado con un enfoque estratéegico y contemporaneo.
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Contenido editorial actualizado que
mantiene a nuestra comunidad
informada sobre los movimientos
mas relevantes de la industria.
Nuestro boletin quincenal y articulos
semanales ofrecen analisis, noticias,
insights y reflexiones que conectan
la moda con el contexto cultural y
comercial actual.
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“LAGE-UP BOOTS
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La nueva colaboracion entre el artista
colombiano J Balvin vy la firma de
marrogquineria Vélez ha captado la atencion
de la industria de |a moda latinoamericana y
global. Su coleccion capsula, titulada "Ciudad
Primavera: Beyond Flowers", marca un
encuentro entre &l lujo artesanal del cuero y
la estética vibrante del pop urbane. Inspirada
en los conclertos que ¢l cantante ofrecera en
Medellin v Begota, esta propuesta busca
celebrar la creatividad, |a energia v el orgullo
por las raices culturales de ambos creadores,

El nombre de la coleccion rinde homenaje a
Medellin, conocida como “lo cludad de o
aterng prirnavera’, lugar de origen tanto del
artista como de la marca. El subtitulo
“Beyond Flowers” (“Mas alla de las flores")
amplia el concepte mas tradicional de la
identidad cclombiana, invitando a mirar mas
alla del simbolo nacional por excelencia. Aqui,
las fiores se transforman en metafora del
color, el movimiento, Iz alegria y Iz diversidad
que caracterizan al espiritu latine,

La coleccion esta compuesta por 16 piezas de
edicion limitada, entre las que destacan
camisetas, polos, panocletas, charms,
portadocumentos, monederos y  bolsos
personalizables. Cada articule refleja una
fusién entre lo clasico y lo vanguardista,
donde el cuerc se reinventa mediante
pigmentaciones especiales, marcacion |aser
y detalles intercambiables que permiten la
personalizacion del producto. Una de las
piezas mas comentadas es la

J Baluin & Vel

“Coleccion cdapsula ciuda,

reinterpretacion  del icdnice  bolse  “Mini
arniel”, que adquiere un nuevo caracter al
los codigos estéticos de Balvin,
por la energia, el color y la
experimentacion; lanzada oficialmente el 7 de
noviembre de 2025, la capsula estd disponible
en tiendas fisicas de Velez, en su pagina weby
también a través del sitio oficial de 1 Balvin para
compras internacionales.

En un contexto donde las colaboraciones entre
marcas y artistas  proliferan, "Ciudad
Primavera: Beyond Flowers" destaca por su
autenticidad. No se trata de una simple alianza
comercial, sino de un manifiesto sobre la fuerza
del talento colombiano vy la posibilidad de
construir desde Latinoamérica una moda con
vision global, Vélez y J Balvin demuestran que
cuande el diseno, la artesania y la musica se
encuentran, el resultado trasciende la pasarela
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trendbook

Desarrollamos informes de tendencias por temporada con contenido curado vy visualmente atractivo. Incluyen
analisis de colores, materiales, siluetas de calzado y marroguineria y referencias clave para inspirar colecciones y
estrategias de marca. Disponibles en formato digital o impreso
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PRIMAVERA - VERANO 2027 AFINIDAD INTENCIONAL

AFINIDAD INTENCIONAL PRIMAVERA - VERANO 2027

PALETA DE COLOR _ BANO DE SOL -

Se presenta como una sub-
tendencia que evoca una

sensacion de descanso
reconfortante, donde la nostalgia
envuelve el bienestar asociado a
las vacaciones de verano. R ]
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* De prioridad a una paleta de >
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por el sol y textiles con
efecto pintura o acuarela

* Renovar los estampados
como las rayas de verano,

* Incluir efectos destefidos /\f

frutas y flores ] / r
15-1217 TCX 1-0107 TCX E;:it;igz * Estilo vintage, inspiracién del Xi ,c TR
CLASSIC BEIGE CREAMY WHITE JJ B

verano pasado /

PRIMAVERA
VERANO 2027
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Inés Orozco
Ima2@apimex.org | 477-393-8120

AGENDA UNA SESION CON NOSOTROS



